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Hos webbu re‘auet Shopwers\der udlejer lokaler til pop. Op- g
butikker, ople:ver adm. dll‘Ektﬁl’ Andreas Jensen kraftigt stigenc
efterspargsel efter de ultrakorte lejemal, hvor vidt fnrskelllge '

forretninger nasten fra maned til maned kan leje sigind. f; " ;

 Erhvervsmaegler: “Vi ser flere og flere af de her lejeaftaler” '
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Pop op-
butikker

pibler frem
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Midlertidige butikker i korte lejemal popper op i landets
starste byer. Alt fra modebranchen til caféer anvender

konceptet. Mzlger oplever stigende

———— s

vende kan dbne butikker pd
en besternt adresse | en kor-
tere periode. Typisk to til seks
mancder, Det kan bla. vare |
forbindelse med

afl et nyt produkt, eller hvis
virksomheden onsker at afpro-
ve et nmyt marked | ckoempelvis
Kobenhawn eller Aarhus, inden
den binder sig til permanente
omkostninger, som typisk er
forbundet med et langereva-
rende lejemdl

To lokaler | Nyhavn
Shopivers har det seneste
halvandet ir udlejet to forskel-

L T

tendens

lige Jokaler pé Toldbodgade |
Nyhavn | Kebenhawn. Det ene

lokale er 30 kvadratmeter, som
ligger | forlengeise af Shop-
ivers eget kontor. Det andet
lokale er placeret | samme
gade oger pd 110 bvm

*Vi udlejer bide til events,
der korer | (i dage, og =3 ud-
lejer vi til virksomheder, der
ansker at leje et af lokalerne
| op til tre mineder,” siger
Andreas Jensen og forklarer,
at Shopivers har sat et loft
pd maksimum tre mineder
for lejemilene, da det ikke er
meningen, at lejerne skal drive

» Pop op-butikker er kendetegnet ved, at de ofte kun hat
dbent pd den samme adresse | en kortere periode. Ofte

mellem 1o til seis midneder

s Det or typisk restauranter, caféer eller modebanchen,
som | srlig grad ger brug af lejemdl | en kortere pe-

rode.

» Ifelge Frank Toft Heskjer, retailchef hos EDC Ertvery
Poul Erik Bech, er interessen for korte lejemdd, som bru-
wﬁlmmmlmh“m

permanent butiksdrift fra lo-
kaleme | Nyhavn

“Vi prover at undgl de len-
gere lejemdl, da vi ellers (kke
fir den hyppige udskiftning,
som er en del al konceptet,”
forklarer han

Ifolge direktoren koster det
2000 kr. om dagen at leje et af
de 1o lokaler. | sommermdne-
deme er der et ekstra tilleg
grundet det stigende antal af
turister, som besoger Nyhawn
| sommerperioden. Lejer man
lokalerne | kortere tid, kan der
ogzd vaere penge at spare, for-
kiarer direktoren.

Hyppig udskiftning
At Shopivers ensker en hyppig
udskiftning | lokalerne han-
ger ifolge direktoren sammen
med, at det er med til at fast
holde kundemes interesse for
jokalerne og de butikker, som
ibner op.
“Folk | nexromridet synes,
det er spandende, at der hele
tiden sker noget myt, og vi
prover derfor ogsd hele tiden
at 3 noget forskeiligt ind, «i
det ehsempelvis ikke er seks
der lejer det | streg.” siger han
Selvom selskabets plan er at

leje ud i korte penoder, oplever
det ogsd til tider, at nogle le-
jere er 1 tilfredse, 3t de grne
vil forlenge Iejeaftalen, sd den
lober Lengere end de tre ma-
neder.

*Vi har haft en forretning.
som solgte babyudstyr, der
startede med at leje vores lille
lokale | tre dage. Leyeren fandt
54 ud af. at det var en rigtig god

ornker 3t leje vores lokaler. Vi
Mwmmh‘ -
sporpel (a Rittersport,” sige
han og pépeger, at det dog of-
test er mindre virksomheder
fra alle brancher, som hen-
vender sig omkring lokalerne.
*Lige nu varlger vi sidan set
bare lejerne ud fra mavefor-
nemmelsen, og hvem vi grme
vil have ind. Der er lkke nogen

til bran- =
forretning, og forlengede der specielle praferencer
for aftalen med en mined. Det cher. Vi onaket et kontinuerligt
“Lolk i neeromradet synes, det er
spandende, at der hele tiden sker
noget nvt, 02 Vi prover derfor ogsa
hele tiden at fa noget forskelligt ind”™

aik rigtix godt, og hun spurgte
derfor ogsd, om hun mitte for-
Lenge aftalen endnu en gang.”
siger han

Ifolge Andreas Jensen er det
meget forskelligt, hvilke virk
womheder der lejer lokalerne |
Nyhavn,

“Det er alt fra meget, meget
s enkeitmandsvirksomhe
det til helt store seiskaber, som

Mo, men ogsd en differentie-
ring | de virksomheder, som
lejer hos o3, siger han

Margler oplever tendens -

Hos rmﬂm:mﬂﬂtm
EDC Erhverv Poul Erik Bech
oplever man ogsd en stigende »
imeresse (ra de erthvervsdri-
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Lige nu valger vi sddan set bare lejerne ud fra mavefornemmelsen, og hvem vi gerne vil have ind,” siger Andreas Jensen fra Shopivers. Foto: Jonas Pryner

pop op-butikker

pibler frem

vende 1 forhold tl lokaler, som
kan bruges til pop op-butikker.

“Tendensen er, at vi ser flere
og flere af de her lejeaftaler,
som straekker sig over kort

Atlejeudtil
pop op-butikker
er ikke
ngdvendigvis lig
med, at lejen skal

sattes ned

tid, og vi forventer at se me-
get mere af det i fremtiden,”
siger Frank Toft Heskjeer, der
er retailchefl hos EDC Erhverv
Poul Erik Bech, og uddyber:
“Vi oplever oftere og oftere,
at kunder henvender sig til os
med henblik p& at leje en af
vores udlejningsejendomme |
en kortere periode pa eksem-
pelvis to til seks maneder.”
Selvom korte lejemal bliver
mere og mere populare hos
de erhvervsdrivende, mener
Frank Toft Heskjar, at udle

jemne stadig mangler for alvor
at blive overbevist om poten-
tialet.

“Pa udlejers side er man
endnu ikke helt kommet til en
accept i forhold til de korte le-
jeaftaler, da de gerne vil have
sikkerhed for deres investerin-
ger. P4 den made er det rent
mentalt lige noget, man skal
vanne sig til,” siger han.

Han mener dog, at det for
udlejerne vil give god mening
rent ekonomisk at abne op for
de korte lejemal.

“At leje ud til pop op-butik-
ker er ikke nedvendigvis lig
med, at lejen skal sattes ned.
Ofte tvartimod. Der er nogle
af de erhvervsdrivende, som
lejer en butik i en kortere pe-
riode, der opnar en rigtig god
omsatning i lejeperioden og
derfor kan betale mere i de tre
maneder, hvor de har butikken,
end hvis de skulle leje samme
lokale hele aret. Det kan derfor
sagtens vare en fordel for ud-
lejeren,” siger han og afslutter:

“Pop op-butikker er endnu
ikke voldsomt stort, men det
bliver hele tiden storre og stor-
re, si der er ingen tvivl om, at
det bliver stort i fremtiden.”

chika@borsen.dk
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Pop op-butik gger forstaelsen

Af Chnistopher Due Karisson

utikken og engrosvirksomheden

Det Gamle Apotek, der ligeer i
Tonder, er en af de virksomheder, som
igennem de seneste ar har gjort brug af
sakaldte pop op-butikker.

Ifolge direkteren passer de korte le-
jemal godt i forhold til virksomhedens
salg af juleudsmykning i vinterméane-
demne.

“Pop op-butikker ger, at vi kan vare
det rigtige sted med den rigtige vare
pa det rigtige tidspunkt. Vi har derfor
ikke nogle darlige tidspunkter, som
eksempelvis | foraret, hvor man ikke
kan s@®lge julevarer,” siger Henning
A. Tygesen, der er adm. direkter hos
Det Gamle Apotek.

Udover at de midlertidige fysiske bu-
tikker giver Det Gamle Apotek mulig-
hed for at ege omsatningen, sa er det
ifolge direktoren ogsa en god made at
komme tzttere pd kundeme.

“Generelt far vi en nigtig god forsta-
else for, hvad det er, kundeme vil have.

Vi fir en utrolig god feedback ved at
vaere der, hvor kunden er. P4 den mide
ved vi, hvad kunden vil have, men ogsa
hvad de bestemt ikke vil have, og det
lerer vi ngtig meget af,” siger han.
lfolge direktoren er der helt specifik-

ke ting, som virksomheden kigyer efter,
nar den skal finde sit naeste lejemal.
“Det er vigtigt for os, at lejemdlene
ligger steder, hvor der er stor trafik.
Hvis der er inventar til overs fra tidli-
gere lejere, er det ogsd en fordel. Der
udover skal der helst vaere belysning, og
sa skal toiletforhold og lignende vaere
pd plads,” siger Henning A. Thygesen

Pop op-butikkerne som Det
Apotek anvender har typisk en ﬂm'mh:
pa 200 til 3000 kvmn.

Ud over Det Gamle Apoteks egne pop
op-butikker si er de i ir ogsd begyndt
at hj@lpe andre virksomheder med at
lave midlertidige butikker

Butikker i ekspresfart

“Vi har et hold, der rykker ud med deko-
raterer og handvaerkere, som kan lave
butikker pa ca. otte til ti dage,” forkiarer
Henning A. Tygesen.

Ofte er det to-tre fastansatte fra bu-
tikken | Tender, som hjalper til med
pop op-forretningerne. Resten bliver
hyret til hver enkel opgave.

“Vi har fuldt ud udnyttet vores kapa-
citet pa nuvarende tidspunkt. Lige nu
kan vi ikke nd mere. Sidste ir lavede W
16 butikker pd et ir inklusive dem for
andre kunder”

Det Gamle Apotek laver selv omkring
otte til 12 butikker, som kerer to til fire
maneder. De ligger typisk i alle storre
byver. Det g=ider bl.a. Aalborg, Vejle,
Odense, Kobenhavn og Nastved.




